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Der Formel E gehört die Zukunft 

Repräsentative puls Studie zur Wahrnehmung der Formel 1 im Vergleich zur Formel E 
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Studiendesign 

 Stichprobe 

 Personen, die den Kauf eines Fahrzeugs 

planen bzw. vor kurzem ein Fahrzeug 

gekauft haben. 

  

 n=1.009 repräsentative Interviews 

 

  Erhebungsmethode 

  Online über den puls AutokäuferMonitor 

 

 

  Befragungszeitraum 

   28. August 2015 – 8. September 2015 

 

  Konzeption, Durchführung und 

 Empfehlungen 

  puls Marktforschung GmbH 

  Schwaig b. Nürnberg 
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Würden Sie die folgenden Statements eher der Formel 1 oder eher der Formel E zuordnen? 

Im Unterschied zur Formel 1 steht die Formel E für Nachhaltigkeit  

und Zukunft. 

Basis: n=1.009, Angaben in % 

92,0 

12,8 

22,2 

32,6 

67,4 

65,2 

8,0 

87,2 

77,8 

67,4 

32,6 

34,8 

Formel 1 Formel E 

Umweltschutz /  

Nachhaltigkeit 

Materialschlacht 

Spaß am Motorsport 

Spannende 

Positionskämpfe 

Fairer Wettbewerb 

Dieser Serie gehört  

die Zukunft 



4 
puls Marktforschung GmbH 

Autokäuferpuls| Oktober 2015 4 

Welche Auswirkungen hat die Formel E auf die Elektromobilität im normalen Straßenverkehr? 

Jeder 2. sieht positive Auswirkungen der Formel E auf die 

Elektromobilität. 

Basis: n=1.009 

4 

48 48 

Positive 

Auswirkungen 

Keine 

Auswirkungen 

Negative Auswirkungen 

Mini 34,1 

Kleinwagen 37,3 

Untere Mittelklasse 50,7 

Mittelklasse 48,5 

Obere Mittelklasse 58,4 

Oberklasse 63,6 

Geländewagen 55,1 

Cabriolets 44,1 

VANs 40,8 

SUVs 61,5 

Positive Auswirkungen 
(nach gefahrenem Fahrzeug) 
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puls über puls 

Gründungsjahr:  1992  

Feste Mitarbeiter:  19 

Mitarbeiter Telefonstudio:  140 

Firmensitz:  Schwaig bei Nürnberg 

Kerngeschäft:  Quantitative und qualitative Marktforschung  

     

Ziel:    For Better Decisions  

    Effiziente Marktforschung und 

    Empfehlungen für bessere Entscheidungen 

    und Strategien. 

 

 

Aktive Mitgliedschaften: 

 
Korporatives Mitglied im BVM 

„Berufsverband Deutscher 

Markt- und Sozialforschen“ 
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche 

Automotive WebScreening/ Google Trends 
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,  

Fahrzeugen, Autohäusern etc.  

Autohaus Online-Panel  
Händler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohäusern 

pulsSchlag  
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohäuser  

(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS) 

SchwackeMarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor  
Jährliche Messungen der Händlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen. 

Autokäuferpuls/ Autoflottenpuls 
Markenübergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokäufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jährlich).  
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