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Studiendesign

M  Stichprobe
Personen, die den Kauf eines Fahrzeugs
planen bzw. vor kurzem ein Fahrzeug
gekauft haben.

n=1.009 reprasentative Interviews

&  Erhebungsmethode
Online Uber den puls AutokauferMonitor

TR B ..

»

Befragungszeitraum
28. August 2015 — 8. September 2015

Konzeption, Durchfihrung und
Empfehlungen
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Im Unterschied zur Formel 1 steht die Formel E fur Nachhaltigkeit N
S puls

FOR BETTER DECISIONS

Wirden Sie die folgenden Statements eher der Formel 1 oder eher der Formel E zuordnen?

Formel 1 Formel E

Umweltschutz /

Nachhaltigkeit 92,0

87,2 Materialschlacht

77,8 Spal am Motorsport

Spannende
Positionskampfe

Fairer Wettbewerb

Dieser Serie gehort
die Zukunft
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Jeder 2. sieht positive Auswirkungen der Formel E auf die V( UIS

Elektromobilitat.

FOR BETTER DECISIONS

Welche Auswirkungen hat die Formel E auf die Elektromobilitat im normalen Stral3enverkehr?

Negative Auswirkungen Positive Auswirkungen
/ (nach gefahrenem Fahrzeug)

Mini 34,1

Kleinwagen 37,3

Untere Mittelklasse 50,7

K_elne Po_smve Mittelklasse 48,5

Auswirkungen Auswirkungen

48 48 Obere Mittelklasse 58,4
Oberklasse 63,6

Gelandewagen 55,1

Cabriolets 44,1

VANSs 40,8

SUVs 61,5
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2% puls

Grundungsjahr: 1992
Feste Mitarbeiter: 19
Mitarbeiter Telefonstudio: 140

Firmensitz: Schwaig bei Nirnberg

Kerngeschatft: Quantitative und qualitative Marktforschung

Ziel: For Better Decisions
Effiziente Marktforschung und
Empfehlungen flr bessere Entscheidungen
und Strategien.
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche x UIS

R BETTER DECISIONS

Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern

Autohaus » Panel

pulsSchlag
AUTOHAUS /, Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autoh&user
(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS)
] :'- L[ gz | B
waise Banken SchwackeMarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor

Monitor 2015
) | Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

" sepds WIS

Autokauferpuls/ Autoflottenpuls
Autokaufer Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autok&aufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Automotive WebScreening/ Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,
Fahrzeugen, Autohausern etc.
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2 puls

FOR BETTER DECISIONS

. PARS>

Puls MARKIFORSCHUNG

o SRR i AL LE L LN

- GAN DSAS-AVO
A% BN O N - AOA

- - . - . ~ hid “\"“\\“‘._.\\\\\\-

y S

puls Marktforschung GmbH
Rothenbacher Stral3e 2 Telefon 0911 9535-400 info@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911 9535-404 www.puls-marktforschung.de

Geschaftsfihrer: Dr. Konrad Wel3ner - Ust-ID-Nr.: DE 133 554 286 - Ust-Nr.: 241/135/41 284 - Amtsgericht Nirnberg - HRB 11034



