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puls Trendstudie zur Akzeptanz autonomer Fahrzeuge  

Deutschlands Autofahrer freunden sich mit autonomen 

Fahrfunktionen an 

 

Nürnberg, 20. März 2015 

 

Die technologische Revolution autonom fahrender Autos kommt, aber in 

evolutionären Schritten. So halten immer bessere Fahrerassistenzsysteme 

wie Abstands- und Spurhalteassistenten Einzug ins Auto. Darüber hinaus 

wird die Geschwindigkeitsbeschränkung für autonomes Fahren 

kontinuierlich nach oben geschraubt. So wird der neue Audi A8 bereits im 

kommenden Jahr mit bis zu 60 km/h autonom fahren können. Tesla will 

bereits bis Mitte diesen Jahres weitere Funktionen des automatisierten 

Fahrens auf sein Model S aufspielen. Dazu gehört das autonome Fahren auf 

Highways sowie die Steuerung von Autos in und aus Parkplätzen via 

Smartphone zu den Passagieren. Von daher forschen Automobilhersteller 

mit Hochdruck daran, um sich diesen Zukunftsmarkt zu sichern.  

 

Vor diesem Hintergrund hat die Nürnberger Marktforschung puls die 

Akzeptanz autonomer Fahrfunktionen in einer repräsentativen Studie bei 

1.003 Autokäufern in Deutschland untersucht. Mit gespaltenem Ergebnis: 

Obwohl fast jeder zweite Deutsche autonomen Fahrzeugen skeptisch 

gegenübersteht, steigt der Anteil der Befürworter von 22 Prozent im 

Oktober 2012 auf 32 Prozent in der aktuell im Februar 2015 

durchgeführten puls Studie.  

 

Wenn es dann um die tatsächliche Nutzung autonomer Fahrzeuge geht, 

präferieren 49 Prozent das herkömmliche Fahren, 43 Prozent das 

teilautonome Fahren und 5 Prozent das vollautonome Fahren. „Während sich 

die gesellschaftliche Diskussion (fälschlicherweise) meistens auf das 

vollautonome Fahren konzentriert, nimmt die Akzeptanz und Nutzung 

teilautonomer Fahrfunktionen kontinuierlich zu“, kommentiert puls 

Geschäftsführer Dr. Konrad Weßner die Ergebnisse. Das gesellschaftliche 

Umfeld für autonomes Fahren entwickelt sich ebenfalls positiv: Laut puls 

Studie verbessern autonome Fahrzeuge nach Meinung der deutschen 

Autofahrer die Mobilität von Personen, die bisher kein Auto fahren 

können. Darüber hinaus führen die „Autoautos“ zu höherer Sicherheit im 

Straßenverkehr, geringerem Spritverbrauch und zur Reduzierung von Staus. 

„Automobilhersteller und Händler sollten die Features teilautonomer 

Fahrzeuge z. B. durch Probefahren erlebbar machen und sich als 

Trendsetter dieser Zukunftstechnologie profilieren“, empfiehlt puls Chef 

Weßner. 
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Über puls Marktforschung 

 

Seit über 20 Jahren konzentriert sich die puls Marktforschung 

darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch 

umsetzungsorientierte Marktforschung und daraus abgeleitete 

Maßnahmenempfehlungen abzusichern. 

 

An der Durchführung von kundenindividuellen 

Marktforschungsstudien arbeiten 20 hochqualifizierte Mitarbeiter. 

Bei puls gibt es kein Marktforschungsprojekt ohne 

Maßnahmenempfehlungen für bessere Entscheidungen und Strategien. 

 

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen „For 

Better Decisions“. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und 

internationaler Unternehmen sind von dem von puls entwickelten 

Konzept der Markennavigation überzeugt. Global Player wie Audi, 

Volkswagen, GORE-TEX, ZF Services, Uniqa oder BASF sichern ihr 

weiteres Wachstum durch maßgeschneiderte Marktforschung von puls 

ebenso ab wie mittelständische Unternehmen. 

 

Mehr Informationen über puls Marktforschung finden Sie unter 

www.puls-marktforschung.de. 

 

http://www.puls-marktforschung.de/

