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Aktuelle Fragestellungen April 2013 x UIS

FOR BETTER DECISIONS

# Konsumintensitat von konventionellen, regionalen und Bio-Lebensmitteln

\

Relevanz von regionalen und Bio-Lebensmitteln

# Bewertung konventioneller, regionaler und von Bio-Lebensmitteln hinsichtlich diverser Kriterien wie Transparenz, Qualitat, Geschmack,

Preis-Leistungs-Verhaltnis, etc.

# Verantwortung fur Lebensmittelskandale



Studiendesign x UIS

FOR BETTER DECISIONS

» Stichprobe Insgesamt 1.135 Interviews mit Konsumenten in Deutschland
Erhebungsmethode Online-Interviews Uber ein Online-Panel
Befragungszeitraum 08. April bis 11. April 2013

y- 4 Befragungsdauer ca. 3 Minuten

Institut puls Marktforschung GmbH, Schwaig b. Nirnberg




Die Regionalitat eines Lebensmittels isti. d. R. wichtiger als die -
=% puls

biologische Herstellung

Relevanz von Bio-Lebensmitteln im Vergleich zu regionalen Produkten
Frage: Uber alle Lebensmittel hinweg: Was ist Ihnen wichtiger, eine biologische Herstellung mit einem Bio-Siegel oder eine regionale Herstellung mit einem
Regional-Siegel?

Weil3 nicht / Bio-
Keine Angabe  Lebensmittel

Regionale
Lebensmittel

puls Marktforschung GmbH
puls BioMonitor — April 2013 Basis: n=1.135 |Angaben in % 4



Uber die Halfte der Deutschen gibt Verbrauchern mind. eine N
=Z puls

Teilschuld an Lebensmittelskandalen

Verantwortlichkeit fir Lebensmittelskandale

Wer ist Ihrer Meinung nach hauptsachlich ,verantwortlich® flr Lebensmittelskandale (Stichworte ,Pferdefleisch®, ,Bio-Eier®, ...)?

Frage:

Industrie -
um
\‘ groRtmaglichen
Gewinn zu
erzielen

C——

Verbraucher -
um so gunstig wie
maoglich
einzukaufen

puls Marktforschung GmbH
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Antwortfax x UIS

Unsere Faxnr.: +49 (0)911 / 95 35 404

Ich bin interessiert an der Studie ,,puls BioMonitor April 2013*.
0 Ich bestelle die Studie zum Preis von € 169,- zzgl. MwSt. — die Zahlung erfolgt per Rechnung.

o Ich bin an einer Prasentation vor Ort interessiert. Bitte kontaktieren Sie mich diesbezuglich.

Firma:

Name:

Anschrift:

E-Mail:

Telefon:




puls Uber puls XPUIS

Grindungsjahr: 1992
Feste Mitarbeiter: 20
Mitarbeiter Telefonstudio: 140

Firmensitz: Schwaig bei Nidrnberg
Kerngeschaft: Quantitative und qualitative Marktforschung
Ziel: For Better Decisions

Effiziente Marktforschung und
Empfehlungen flr bessere Entscheidungen
und Strategien.
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puls Marktforschung GmbH
Rothenbacher Stral3e 2 Telefon 0911-9535-411 pfeffer@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911-9535-404 www.puls-marktforschung.de
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