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DAS VERHÄLTNIS DER DEUTSCHEN ZUM AUTO WIRD RATIONALER 

 

Nürnberg, den 04. März 2013 

 

 

Verlieren Autos an Bedeutung? Werden sie Mittel zum Zweck? Welche Rolle 

spielt der Kraftstoffverbrauch? Der mittlerweile 83. Automobilsalon in 

Genf war für die Nürnberger Marktforschung puls der Anlass, sich mit der 

zukünftigen Bedeutung des Autos zu befassen. Das Votum der Deutschen zu 

„ihrem liebsten Kind“ ist durchwachsen: Autos gewinnen zwar für die 

Mehrheit der Deutschen an Bedeutung, werden aber auch zum 

zweckdienlichen Verkehrsmittel, um von A nach B zu kommen. Darüber 

hinaus werden Autos immer stärker mit anderen Verkehrsmitteln 

kombiniert. Dies sind die wichtigsten Ergebnisse einer repräsentativen 

Studie von puls Marktforschung bei 1.000 Autofahrern in Deutschland.  

 

Laut puls Studie gewinnen Autos für knapp 47 % der Personen an 

Bedeutung, wohingegen sie bei deutlich geringeren 19 % an Bedeutung 

verlieren. Trotz steigender Bedeutung sind Autos für erstaunliche  48 % 

lediglich ein zweckdienliches Mittel, um von A nach B zu kommen. Für 

deutlich geringere 22 % sind Autos dagegen Statussymbole. Auch die 

Vormachtstellung des Autos bröckelt: Mehr als die Hälfte (51,6 %) nutzen 

Autos in Kombination mit anderen Verkehrsmitteln, für deutlich geringere 

20,2 % sind Autos das alleinige Verkehrsmittel. Was den 

Kraftstoffverbrauch und CO2-Ausstoß betrifft, so kommt es der Mehrheit 

der Deutschen (54,7 %) auf absolut niedrige Werte an. Die Relation 

zwischen Motorleistung und Kraftstoffverbrauch/ CO2-Austoß spielt 

dagegen für deutlich geringere 29 % eine Rolle. „Trotz steigender 

Bedeutung wird das Verhältnis der Deutschen zum Auto abgeklärter“, 

kommentiert puls Geschäftsführer Dr. Konrad Weßner die Ergebnisse. Es 

kommt in Zukunft wohl noch stärker darauf an, durch Leistung und 

Technologien zu überzeugen, die Autos umweltfreundlicher und effizienter 

machen. Darüber hinaus sollte die Branche aktiv an Angeboten zur 

Kombination von Autos mit anderen Verkehrsmitteln arbeiten. Letztlich 

kommt es auf clevere Mobilität an. Sie wird zum Statussymbol der 

Zukunft. 

 

- ENDE - 

 

 

 

 

Anzahl Zeilen:   31 

Anzahl Anschläge:  1.977 (Text ohne Überschriften mit Leerzeichen)  

Datum:    04. März 2013 

Ansprechpartner:  Dr. Konrad Weßner +49(0)911-9535-400 

Abdruck honorarfrei 

 

  

Notizen: 

 

 

 

 

 

 

1 

 

 

 

5 

 

 

 

 

10 

 

 

 

 

15 

 

 

 

 

20 

 

 

 

 

25 

 

 

 

 

30 

 

 

 

 

35 

 

 

 

 

40 

 

 

 

 

45 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Pressemitteilung   
 

 

puls Marktforschung GmbH 
 

Röthenbacher Straße 2 Tel. 0911-9535-400  info@puls-marktforschung.de 

90571 Schwaig bei Nürnberg Fax  0911-9535-404  www.puls-marktforschung.de 

 

Über puls Marktforschung 

 

Seit 20 Jahren konzentriert sich die puls Marktforschung darauf, 

den Markterfolg von Unternehmen durch umsetzungsorientierte 

Marktforschung abzusichern. 

 

An der Durchführung von kundenindividuellen 

Marktforschungsstudien arbeiten 20 hochqualifizierte Mitarbeiter. 

Bei puls gibt es kein Marktforschungsprojekt ohne 

Maßnahmenempfehlungen für bessere Entscheidungen und Strategien. 

 

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen „For 

Better Decisions“. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und 

internationaler Unternehmen sind von dem von puls entwickelten 

Konzept der Markennavigation überzeugt. Global Player wie AXA, 

Siemens, Volkswagen, GORE-TEX oder BASF sichern ihr weiteres 

Wachstum durch maßgeschneiderte Marktforschung von puls ebenso ab 

wie mittelständische Unternehmen. 

 

Mehr Informationen über puls Marktforschung finden Sie unter 

www.puls-marktforschung.de. 

 

http://www.puls-marktforschung.de/

