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Studiendesign x UIS

FOR BETTER DECISIONS

» Stichprobe Insgesamt 1.135 Interviews mit Konsumenten in Deutschland
Erhebungsmethode Online-Interviews Uber ein Online-Panel
Befragungszeitraum 08. April bis 11. April 2013

y- 4 Befragungsdauer ca. 3 Minuten

Institut puls Marktforschung GmbH, Schwaig b. Nirnberg




Uber die Halfte der Deutschen gibt Verbrauchern mind. eine ypuls

Teilschuld an Lebensmittelskandalen FOR BETTER DECSONS

Verantwortlichkeit fur Lebensmittelskandale

Wer ist Ihrer Meinung nach hauptsachlich ,verantwortlich® flr Lebensmittelskandale (Stichworte ,Pferdefleisch®, ,Bio-Eier®, ...)?

Frage:

Industrie -
_ um
Belc_zle groRtmaglichen
(Industrie und Gewinn zu
Verbraucher) erzielen

Verbraucher -
um so gunstig wie
maoglich
einzukaufen

puls Marktforschung GmbH

puls BioMonitor — April 2013 Basis: n=1.135 |Angaben in %



V. a. Altere geben Verbrauchern zumindest eine Teilschuld an ypuls

Lebensmittelskandalen PR BETIER DECSIONS
Verantwortlichkeit fur Lebensmittelskandale
Frage: Wer ist Ihrer Meinung nach hauptsachlich ,verantwortlich® flr Lebensmittelskandale (Stichworte ,Pferdefleisch®, ,Bio-Eier®, ...)?
Geschlecht Alter in Jahren Haushaltsnetto-Einkommen in €
Gesamt  \voipl.  Mannl. 18-30 31-40 41-50 51-60 >60  21500,- 1501-30003001-4500 > 4500,-
(n=566) (n=569) (n=211) (h=203) (n=285) (n=276) (n=160) (n=272) (n=394) (n=185) (n=69)

Industrie - um gréBtmaéglichen
ewinn zu erzielen

erbraucher - um so gunstig
ie moglich einzukaufen
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Bio-Intensiv-Konsumenten geben Verbrauchern zu 70% mind.
eine Teilschuld an Lebensmittelskandalen

Verantwortlichkeit fir Lebensmittelskandale — nach Konsumintensitat
Frage: Wer ist Ihrer Meinung nach hauptsachlich ,verantwortlich® flr Lebensmittelskandale (Stichworte ,Pferdefleisch®, ,Bio-Eier®, ...)?

Industrie - um gréBtmaéglichen
ewinn zu erzielen

erbraucher - um so gunstig

ie moglich einzukaufen

puls Marktforschung GmbH
puls BioMonitor — April 2013

Konsum Bio-Lebensmittel

Gelegenheit

Konsum regionale Lebensmittel

Nie
(n=23)

Intensiv. Gelegenheit

(n=625) (n=487)
38
49
11
2
51
44

Basis: n=1.135 | Angaben in %

=z puls

Konsum konventionelle Lebensmittel

Intensiv. Gelegenheit Nie
(n=879) (n=242) (n=14)

43

48




puls Uber puls XPUIS

Grundungsjahr: 1992
Feste Mitarbeiter: 18
Mitarbeiter Telefonstudio: 140

Firmensitz: Schwaig bei NUrnberg

Kerngeschaft: Effiziente Marktforschung und Empfehlungen
fur bessere Entscheidungen
und Strategien.

Ziel: For Better Decisions
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puls Marktforschung GmbH
Rothenbacher Stral3e 2 Telefon 0911-9535-411 pfeffer@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911-9535-404 www.puls-marktforschung.de
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