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Automobilpraferenzen junger Eltern

Reprasentative puls-Studie bei 300 Autokaufern, die in den letzten 5 Jahren Nachwuchs
bekommen haben
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und Interpretation
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Gesamt n = 298 Interviews
Online Interviews
Autokaufer, die in den letzten 5 Jahren Nachwuchs bekommen haben

28.03. - 05.04.2013
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Zwel Drittel wechseln im Zuge ihrer Elternschaft das Fahrzeug XPUIS

FOR BETTER DECISIONS

Fahrzeugwechsel/ -kauf im Zuge der Elternschaft
Haben Sie lhr Fahrzeug im Zuge lhrer Elternschaft gewechselt bzw. ein Fahrzeug gekauft?

Ja, Fahrzeug gewechselt 62,4

Fahrzeug-
wechsel/ -kauf
im Zuge der
Elternschaft
Ja, Fahrzeug gekauft

Nein

80 100

Basis: n = 298 (Personen, die in den letzten 5 Jahren Nachwuchs
Quelle: puls Marktforschung GmbH, Autokauferpuls Mai 2013 bekommen haben) | Angaben in % 3



Das Raumangebot entscheidet die Fahrzeugwahl wahrend der -
=% puls

Elternschaft — Der Preis steht nur an vierter Stelle FOR BETTER DECISIONS
Wichtigste Kriterien fur Fahrzeug-Wahl

Bitte nennen Sie die wichtigsten 5 Kriterien, die die Entscheidung fir das Fahrzeug im Zuge Ihrer Elternschaft mal3geblich beeinflusst haben?

Grole/ Platz 77,5
Ausstattung/ Komfort
Sicherheit

Preis/ Leistung/ Unterhalt
Verbrauch/ Motor/ Kraftstoff
Design/ Optik

Fahrgefuhl

Qualitat

Zuverlassigkeit

Fahrzeugalter/ Kilometerstand
Marke

Modell

Service/ Werkstatt/ Autohaus

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis: n = 200 (Personen, die im Zuge ihrer Elternschaft ihr Fahrzeug
gewechselt bzw. ein Fahrzeug gekauft haben) | Differenz zu 100% =
Quelle: puls Marktforschung GmbH, Autokauferpuls Mai 2013 k.A./ Sonstige | Angaben in % 4



VW und Ford punkten bei werdenden Eltern XPUIS

FOR BETTER DECISIONS

Wunschautos junger Eltern
Was ware aus jetziger Sicht (mit Ihrer gesammelten Erfahrung) das ideale Fahrzeug fur die Elternschaft?

VW 21,2 VW Passat, Touran, MULTIVAN

|

FORD 15,2 FORD Kuga, Galaxy

BMW 9,1 BMW 5er Touring

OPEL

9,1 OPEL Zafira

AUDI 8,1 AUDI A4 Avant

20 40

| I I

Quelle: puls Marktforschung GmbH, Autokauferpuls Mai 2013 Basis: n = 99* (ideales Fahrzeug) | * niedrige Basis | Angaben in % 5



puls Uber puls XPUIS

Grundungsjahr: 1992
Feste Mitarbeiter: 18
Mitarbeiter Telefonstudio: 140

Firmensitz: Schwaig bei Nurnberg

Kerngeschaft: Effiziente Marktforschung und Empfehlungen
flr bessere Entscheidungen
und Strategien.

Ziel: For Better Decisions
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Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche

Automotive Web-Screening

Automotive Supplier
Monitor

Handler /
Werkstatten

Technologie Monitor
Energiebranche

Google Trends

%% puls

FOR BETTER DECISIONS

AutokauferMonitor /
GewerbekundenMonitor

Autoverwertung /
Recycling Monitor



Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche x UIS

FOR BETTER DECISIONS

Automotive Supplier Monitor
Markttrends bei Automobilzulieferern (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

TechnologieMonitor Energiebranche
Technologietrends auf dem Weg zu erneuerbaren Energien (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

Automotive WebScreening / Google Insights

Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern, Fahrzeugen, Autohdusern etc.

Monitorings bei Handlern und Werkstéatten

Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern.

pulsSchlag
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohduser (Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS).

Schwacke MarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor:
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

Autok&uferMonitor / GewerbekundenMonitor
Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autok&ufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Autoverwertung / Recycling
Trends zur Wiederverwertung von Fahrzeugen (Entscheiderstudie 2x jahrlich).
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FOR BETTER DECISIONS
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puls Marktforschung GmbH
Rothenbacher Stral3e 2 Telefon 0911-9535-400 info@puls-marktforschung.de
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