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puls Studie zu den Folgen der sinkenden Kraftstoffpreise

Spritpreisverfall als Dampfer fir Elektro- und Hybridautos

Nirnberg, 16. Dezember 2014

Wer hatte das erwartet: Seit Mitte diesen Jahres geht es mit den
Kraftstoffpreisen Woche fiir Woche nach unten. Damit nicht genug: Auch

fir 2015 rechnen Experten mit

einem weiteren Verfall der Roh6l- und

damit auch der Spritpreise. Vor diesem Hintergrund beschadftigte sich das
Marktforschungsunternehmen puls aus Nirnberg mit der Frage, welche
Auswirkungen der Spritpreisverfall auf die Fahrzeugnutzung hat. Mit
iiberraschenden Ergebnissen: Fast 30 Prozent der Deutschen werden ihr
Auto haufiger nutzen, knapp 20 Prozent achten nicht mehr so intensiv auf
eine spritsparende Fahrweise und 17 Prozent sehen in den sinkenden
Kraftstoffpreisen einen Dampfer fiir das Interesse an Elektro- bzw.
Hybridautos. Dies sind die wichtigsten Ergebnisse einer reprasentativen
Studie der NiUrnberger Marktforschung puls bei 1.007 Autofahrern in

Deutschland.

»,Die fallenden Kraftstoffpreise wirken offensichtlich wie ein kleines
Konjunkturprogramm auf die Fahrzeugnutzung"“, kommentiert puls
Geschaftsfihrer Dr. Konrad WeRner die Ergebnisse. So geben laut puls
Studie 29 Prozent der deutschen Autofahrer an, ihr Fahrzeug angesichts
der sinkenden Kraftstoffpreise hdufiger zu nutzen. Unter Juingeren (bis
dreiBig Jahre) wollen sogar 35 Prozent ihr Fahrzeug kiinftig haufiger
nutzen. Dazu passend gibt jeder finfte deutsche Autofahrer (19,7
Prozent) an, nicht mehr so intensiv auf eine spritsparende Fahrweise zu
achten. Unter Jingeren liegt dieser Anteil wiederum bei deutlich hoheren

24 Prozent. ,Offensichtlich",
,revitalisieren die sinkenden

so puls-Chef WeBner weiter,
Kraftstoffpreise die Fahrfreude vor allem

bei Jlingeren™. Obwohl ein niedriger Spritverbrauch laut puls Studie bei
Autos wichtig bleibt, erwarten stattliche 17 Prozent der deutschen
Autofahrer, dass der Kraftstoffpreisverfall das Interesse an Elektro-
beziehungsweise Hybridautos dé&mpfen wird. Um die langfristigen Folgen
fiir neue Automobilantriebe abschdtzen zu koénnen, gilt es sicherlich, die
weitere Entwicklung der Kraftstoffpreise sorgfaltig zu verfolgen.
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Uber puls Marktforschung

Seit tUber 20 Jahren konzentriert sich die puls Marktforschung
darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch
umsetzungsorientierte Marktforschung und daraus abgeleitete
MaRnahmenempfehlungen abzusichern.

An der Durchfihrung von kundenindividuellen
Marktforschungsstudien arbeiten 20 hochqualifizierte Mitarbeiter.
Bei puls gibt es kein Marktforschungsprojekt ohne
MaRnahmenempfehlungen fir bessere Entscheidungen und Strategien.

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen ,For
Better Decisions"“. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und
internationaler Unternehmen sind von dem von puls entwickelten
Konzept der Markennavigation tberzeugt. Global Player wie Audi,
Volkswagen, GORE-TEX, ZF Services, Uniga oder BASF sichern ihr
weiteres Wachstum durch maBgeschneiderte Marktforschung von puls
ebenso ab wie mittelstandische Unternehmen.

Mehr Informationen iUber puls Marktforschung finden Sie unter
www.puls-marktforschung.de.
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