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Connected Cars
Autofahrer bekunden Kaufinteresse an Google Glass

24.09.2013. Deutschlands Autofahrer sehen die Ablenkung des Fahrers als Hauptproblem bei der Nutzung von Internet-
Funktionen im Auto. Die brandneue Datenbrille Google Glass kénnte diesen Engpass beseitigen. Denn einer aktuellen
Befragung zufolge wiinscht sich fast jeder zweite Autofahrer (47 Prozent) ein vernetztes Fahrzeug mit Internet-
Funktionen und jeder dritte hat bereits von Google Glass gehort. Von diesen Personen bekunden 28 Prozent
Kaufinteresse. 45 Prozent kdnnen sich vorstellen, Internet-Funktionen im Auto Uber Google’s neue Datenbrille zu
bedienen.

Die Datenbrille Google Glass bietet liber ein Sichtfeld den Zugang zum Internet, wird per Sprache gesteuert und
ermdglicht so die Bedienung von Internet-Funktionen in Fahrzeugen ohne Ablenkung des Fahrers. Das
Marktforschungsunternehmen Puls befragte 1.011 Autok&ufer zu ihrem Interesse an Connected Cars und dieser neuen
Datenbrille.

Bekanntheit von Google Glass liberraschend hoch

Die Ergebnisse kommentiert Puls Geschéftsfuhrer Dr. Konrad WeBner: ,Vor dem Hintergrund, dass sich viele die
Funktionen der Google Glass noch kaum vorstellen kénnen, sind sowohl Bekanntheit als auch Kauf- und
Nutzungspréaferenz Uberraschend hoch.” Laut Studie spricht vieles fir den schnellen Einzug von Internet-Funktionen ins
Auto: 47 Prozent der Autokd@ufer wiinschen sich vernetzte Fahrzeuge, fiinf Prozent nutzen diese bereits. Bei zwei von
drei Nutzern erfillt das vernetzte Fahrzeug die Erwartungen.

Auf die Frage, welche konkreten Funktionen sich Autofahrer wiinschen, nennen zwdélf Prozent der Befragten den
allgemeinen Internetzugriff und neun Prozent die Navigation. Acht Prozent mdchten Verkehrs-News Uber Staus, Blitzer
und Gefahren in Echtzeit abrufen kdnnen. Auf den weiteren Platzen folgen E-Mail (6 Prozent), Musik/Radio,
Internetradio, Maps und Apps mit jeweils drei Prozent Nennungen sowie mit jeweils zwei Prozent soziale Netzwerke,
Suchmaschinen und Umgebungsinformationen.

Bedenken zielen auch auf Uberwachung und Datenschutz

Hauptbedenken gegen vernetzte Fahrzeuge mit Internet-Funktionen sind die Ablenkung des Fahrers (18 Prozent) und
Uberwachung/Datenschutz (14 Prozent). Google Glass kénnte die Ablenkung des Fahrers deutlich reduzieren und von
daher den Einzug des Internets in das Auto erheblich beschleunigen. Deutschlands Autok&ufer wurden hier mitspielen:
Fast jeder Zweite (45 Prozent) wiirde zur Bedienung von Internet-Funktionen im Auto Google Glass praferieren —
moglicherweise im Verbund mit dem selbstfahrenden Google Auto.
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