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Marktforschung: Robbie Williams ist
VWs neuer Frauenflusterer

Pop-Star Robbie Williams ist neuer Markenbotschafter bei VW. Seinen neuen Job nehmen

laut Statistik mehr Frauen als Manner wahr

News Nur wenige Wochen nach seiner Berufung feiert
VW-"Marketingleiter" Robbie Williams erste Erfolge. Die
Werbestrategie des Autokonzerns geht auf: Williams kommt vor
allem bei der jungen und weiblichen Zielgruppe an, wie ein Studie der
Niirnberger Marktforschung puls zeigt.

Um herauszufinden, ob und wie die neue VW Kampagne mit Robbie
Williams funktioniert, hat die Niirnberger Marktforschung puls eine
reprasentative Studie bei 657 Autokaufern in Deutschland durchgefiihrt.
Mit respektablen Ergebnissen: Knapp 60 Prozent haben die Kampagne
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wahrgenommen, 44 Prozent davon gefallt sie (sehr) gut. Vor allem Frauen
und Jungere beurteilen die Robbie-Williams-Kampagne mit 59 Prozent
und 54 Prozent als positiv.

Robbie passt perfekt zu Volkswagen

60% haben Robbie Williams als ,,neuen Marketingleiter” von VW x puls

wahrgenommen.
Wahrnehmung neue Marketingkampagne mit Robbie Williams - nach Alter und Geschlecht
Haben Sie bereits Robbie Williams als neuen Markenbotschatter ( Marketingleiter”) von VW wahrgenommen?

Antwort: Ja

Gesamt 59.8
Bis 30 Jahre 65,1
§
H] 31-50 Jahre 63,9

Uber 50 Jahre

Weiblich 62,0

Geschlecht

Mannlich 593

Quelle: puls Marktforschung GmbH Basis: n=657 | Angaben in %

Auch inhaltlich kommt Robbie Williams als Markenbotschafter von VW
gut an: Jeder dritte deutsche Autokaufer (34 Prozent), dass Robbie
Williams (sehr) gut zur Marke VW passt. Unter Autokduferinnen liegt
dieser Anteil sogar bei stattlichen 48 Prozent. “VW ist mit der mutigen
Robbie Williams Kampagne offensichtlich auf einem guten Weg Frauen
als Zukunftskunden anzusprechen und die Marke zu verjlingen”,
kommentiert puls Geschaftsfithrer Dr. Konrad Wefiner.

Besonders Jiingere (54%) und Frauen (59%) finden Robbie
Williams als Markenbotschafter (sehr) gut. xp UIS

Meinung zur Werbeaktion mit Robbie Williams
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Wie bewerlen Sie die VW-Kampagne mit Robbie Williams als neuen Markenbotschafter ( Marketingleiter')?

44%
A
\
Bis 30 Jahre 19,0 351 232
£ st50Jane NPT 35 27 20 54
Uber 50 Jahre &S 173 241 135 241
§ Weiblich 240 U7 20,0
8

Ménnlich 239 126 135
1 = Sehr gut n? 3 14 (13 16 = Uberhaupt nicht qut
Quelle: puls Marktforschung GmbH Basis: n=393 (Kampagnenwahmehmer) | Angaben in % 4

Laut puls Studie gibt es aber einen Wermutstropfen. Altere ({iber 50
Jahren) bewerten die Kampagne deutlich weniger positiv.
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