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VW mit Robbie Williams erfolgreich

Die VW Werbekampagne mit Robbie Williams

spricht vor allem Frauen an – so hat es

Marktforschung puls in einer Studie ermittelt.

Knapp 60 Prozent der befragten Autokäufer haben die
Kampagne wahrgenommen, 44 Prozent davon gefällt
sie (sehr) gut. Vor allem Frauen und Jüngere
beurteilen die Robbie Williams Kampagne mit 59
Prozent und 54 Prozent als positiv.

Auch inhaltlich kommt Robbie Williams als
Markenbotschafter von VW gut an: So findet jeder

dritte deutsche Autokäufer (34 Prozent), dass Robbie Williams (sehr) gut zur Marke VW passt.
Unter Autokäuferinnen liegt dieser Anteil sogar bei stattlichen 48 Prozent. Allerdings bewerten
Ältere (über 50 Jahren) die Kampagne deutlich weniger positiv.

Marktforschung puls für Studie 657 Autokäufern in Deutschland befragt.

Quelle: puls Marktforschung GmbH

     

Aktuelle News aus der Rubrik Marketing:

>> Konsumenten wollen geschätzt werden
>> Ohne Programmatic Marketing geht es kaum
>> Handelsmarke oder Herstellermarke?

Zur Übersicht

Home > News

Drucken      

  

Newsletter Abonnement

Home News Termine Anbieter & Services Karriere Betriebl. Mafos Marktdaten

http://www.planung-analyse.de/news/pages/protected/VW-mit-Robbie-Williams-erfolgreich_8675.html




