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VW mit Robbie Williams erfolgreich
st i 4, et o, v o s puls Die VW Werbekampagne mit Robbie Williams
ST ——— spricht vor allem Frauen an — so hat es
= Marktforschung puls in einer Studie ermittelt.
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A —— — Knapp 60 Prozent der befragten Autokaufer haben__dle
e — e Kampagne wahrgenommen, 44 Prozent davon gefallt
— | - EEE sie (sehr) gut. Vor allem Frauen und Jingere
— T - S beurteilen die Robbie Williams Kampagne mit 59

Prozent und 54 Prozent als positiv.

Meinung zur Werbeaktion mit Robbie

Williams (Quelle: puls Marktforschung) Auch inhaltlich kommt Robbie Williams als

Markenbotschafter von VW gut an: So findet jeder
dritte deutsche Autok&ufer (34 Prozent), dass Robbie Williams (sehr) gut zur Marke VW passt.
Unter Autokauferinnen liegt dieser Anteil sogar bei stattlichen 48 Prozent. Allerdings bewerten
Altere (Uiber 50 Jahren) die Kampagne deutlich weniger positiv.

Marktforschung puls fir Studie 657 Autokdufern in Deutschland befragt.

Quelle: puls Marktforschung GmbH
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Aktuelle News aus der Rubrik Marketing:

>> Konsumenten wollen geschatzt werden
>> Ohne Programmatic Marketing geht es kaum
>> Handelsmarke oder Herstellermarke?
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