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V. a. Frauen und Jingere leiden unter Reisekrankheiten im Auto. ,.APUIS

FOR BETTER DECISIONS

Reisekrankheiten im Auto — nach Alter und Geschlecht
Leiden Sie oder Mitfahrer von Ihnen unter Reisekrankheiten (beim Autofahren) bzw. haben Sie mit diesem Problem schon einmal Erfahrungen gemacht?

Ja, schon einmal Erfahrungen damit gemacht

Gesamt 20%

|

Geschlecht

Mannlich - 16%

31 bis 50 Jahre 19%

Uber 50 Jahre 9%

1
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Frischluft, vorne sitzen und Kaugummis sind die wichtigsten ypuls

Mittel gegen Reisekrankheiten im Auto. FOR BTTER DECSONS

Mittel gegen Reisekrankheiten
Was tun Sie aktuell gegen Reisekrankheiten bei lhnen bzw. lhren Mitfahrern?

Beluftung, Fenster 6ffnen 40%

Vorne sitzen, selbst fahren 37%
Kaugummis

Tabletten

Verhaltensanpassung
(Blick nach vorne richten, nicht lesen, etc.)

Trinken

Fahrtunterbrechungen, haufige Pausen

Anderung des Fahrverhaltens (ruhiger, langsamer)
Tite bereithalten

Schlafen, Augen schliel3en

Kirzere Strecken fahren

Nichts, kann man nichts machen
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puls Uber puls XPUIS

Grundungsjahr: 1992
Feste Mitarbeiter: 17
Firmensitz: Schwaig bei Nurnberg

Telefonstudio im eigenen Haus

Kerngeschaft: Integrierte Marktforschung und Empfehlungen ftir bessere
Entscheidungen und Strategien

Leistungsversprechen: For Better Decisions
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puls - Marktforschung und MalRnahmenempfehlungen flr bessere N
Entscheidungen und Strategien ‘ UIS

FOR BETTER DECISIONS

Seit Uber 25 Jahren konzentriert sich die puls Marktforschung darauf, den
Markterfolg von Unternehmen durch umsetzungsorientierte Marktforschung
abzusichern.

An der Durchfiihrung von kundenindividuellen Marktforschungsstudien arbeiten
17 hochqualifizierte Mitarbeiter. Dabei gibt es bei puls kein Marktforschungsprojekt
ohne MalRnahmenempfehlungen zur Optimierung der Kundenbindung und
Marktausschopfung.

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen ,,For Better Decisions*.
Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und internationaler Unternehmen sind von
dem von puls entwickelten Konzept der Markennavigation tberzeugt. Global Player
wie Audi, Opel, Volkswagen, GORE-TEX, ZF Services, Uniga oder BASF sichern ihr
weiteres Wachstum durch mafl3geschneiderte Marktforschung von puls ebenso ab
wie mittelstdndische Unternehmen.

puls Marktforschung GmbH

Rothenbacher Stral3e 2 Telefon 0911 9535-400 info@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911 9535-404 www.puls-marktforschung.de
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche XPUIS

FOR BETTER DECISIONS

Autohaus Online-Panel

G LUE | |15 dler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohdusern

pulsSchlag
AU“]M/\/\[ Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohéuser
(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS)

11 i1t RIS é: il
Eonken puls Handlerradar/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor

Monitor 2018
" | Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

Scpds WTORALS

Autokauferpuls/ Autoflottenpuls
Autokaufer Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokdufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Automotive WebScreening/ Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,
Fahrzeugen, Autohdusern etc.
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Aktuelle Referenzen im Automotive-Bereich

AUTOHAUS
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FOR BETTER DECISIONS
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