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86% haben vom moglichen Diesel-Fahrverbot in Innenstadten ypuls
g e h t') rt . ‘ FOR BETTER DECISIONS

Von Diesel-Fahrverboten schon wJ AL
einmal gehort?
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V.a. Jungere (54%) erwagen trotz drohender Fahrverbote die N
Anschaffung eines Diesel-PKWs. ‘ . UIS

OR BETTER DECISIONS

Geplanter Kauf eines Diesel-PKWs wJ AL
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Mogliche Diesel-Fahrverbote wirden sich eher langfristig auf den

Verkauf von Diesel-PKWs auswirken.
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Alter
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Das Diesel-Fahrverbot
wird einen kurzfristigen
Einfluss auf den Verkauf
von Fahrzeugen mit
Diesel-Antrieb haben

Gesamt

31-50 J.

>50J.

Basis: n=1.009 | Angaben in % | Top 2 Boxes | Abfrage auf einer bipolaren 5-er Skala

Das Diesel-Fahrverbot
wird einen eher lang-
fristigen Einfluss auf den
Verkauf von Fahrzeugen
mit Diesel-Antrieb haben
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Der Elektroantrieb gewinnt kontinuierlich an Zukunftskompetenz. ‘pUIS
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Welchem der folgenden Antriebe gehdort Ihrer Meinung nach die Zukunft?
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche XPUIS
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Autohaus Online-Panel

G LUE | |15 dler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohdusern

pulsSchlag
AU“]M/\/\[ Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohéuser
(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS)

11_iiC RIS @: AW
fomen SchwackeMarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor
") | Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

m scps AVTONALS

Autokauferpuls/ Autoflottenpuls
Autokaufer Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokdufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Automotive WebScreening/ Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,
Fahrzeugen, Autohdusern etc.
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Typische Individualprojekte von puls in der Automobilbranche ,.APUIS
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Sales Driver Analysen Markendifferenzierung, Handlerzufriedenheit, Local Hero Konzepte,

A TRl IERIE L R (25 Marktpotenziale, Kundenfeedbackkonzepte, Analyse und Treiber der Kundenloyalitat

Customer Journey- und Kundenkontaktpunktanalysen, Multi Channel-Strategien, Google-

ALEMEINERTIES ShE Insights, Erfolgsmessung von Facebook-Aktivitaten, Autokaufberater GenauMeinAuto

Handlerzufriedenheit / Beziehungsmanagement zu den Handlern, Customer Journey

AR ST S ESIEN AL IEER automobiler Finanzierungs- und Versicherungskunden

Mitarbeiter Mitarbeiterbefragungen, Employer Branding Konzepte
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