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puls Studie zu den Marktpotenzialen von privatem Carsharing 

Nachdenken über privates Carsharing lohnt sich 

 

Nürnberg, 30. September 2016 

 

Neben klassischen Carsharing-Geschäftsmodellen wie DriveNow oder 

car2go setzt sich privates Carsharing immer stärker durch und 

verändert auch die Mobilitätsstrategien der Automobilhersteller. 

Die Gründe liegen auf der Hand: Durch die private Überlassung von 

Fahrzeugen können Autobesitzer ihre Fahrzeugkosten erheblich 

reduzieren. Wie eine aktuelle Studie der Nürnberger 

Marktforschung puls bei 1.010 Autokäufern zeigt, hat privates 

Carsharing bei Kunden großes Potenzial: So bekundet jeder vierte 

deutsche Autokäufer Interesse, sein Fahrzeug auch anderen zur 

Verfügung zu stellen. Mit 33 Prozent und 35 Prozent zeigen Frauen 

und Jüngere sogar eine noch höhere Bereitschaft zum Privatverleih 

ihrer Fahrzeuge. Während bei Jüngeren vermutlich finanzielle 

Gründe dafür ausschlaggebend sind, zeigen Frauen wohl deshalb 

eine größere Bereitschaft, ihr Fahrzeug in fremde Hände zu geben, 

weil sie zu Autos einen weniger emotionalen und persönlichen 

Bezug als Männer haben. Wie die puls Studie weiter zeigt, hat 

privates Carsharing schon deshalb große Potenziale, weil Autos in 

Deutschland pro Tag durchschnittlich 1,5 Stunden genutzt werden 

und damit zu 94 Prozent nicht genutzt werden. 

 

„Vor dem Hintergrund dieser Potenziale sollten 

Automobilhersteller und Händler privates Carsharing in ihre 

Mobilitätskonzepte integrieren“, kommentiert puls Geschäftsführer 

Dr. Konrad Weßner die Ergebnisse. Mit CarUnity (Opel), Peer-to-

Peer Carsharing (Tesla Model 3) und Free2Move (Peugeot/ Citroën) 
bieten aktuell bereits einige Automobilhersteller im Rahmen ihrer 

Mobilitätsstrategien einen Mix aus privatem und gewerblichem 

Carsharing an. Interessant ist auch, dass Skoda-Käufer mit 41 

Prozent und Mercedes-Benz-Käufer mit 12 Prozent die höchste 

beziehungsweise geringste Bereitschaft zeigen, ihre Autos anderen 

zu überlassen. Einer Herausforderung muss beim Angebot von 

privatem Carsharing aber begegnet werden: Nur 6 Prozent der 

Interessenten würden ihr Fahrzeug laut puls Studie jedem 

überlassen. 84 Prozent bevorzugen dafür Freunde und Bekannte oder 

einen ausgewählten Personenkreis (48 Prozent). Dem Beispiel von 

Autonetzer folgend, sollte von daher eine sorgfältige Selektion 

der Nutzer durch Online-Anmeldeplattformen erfolgen. 
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Über puls Marktforschung 

 

Seit über 20 Jahren konzentriert sich die puls Marktforschung 

darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch 

umsetzungsorientierte Marktforschung und daraus abgeleitete 

Maßnahmenempfehlungen abzusichern. 

 

An der Durchführung von kundenindividuellen 

Marktforschungsstudien arbeiten 18 hochqualifizierte Mitarbeiter. 

Bei puls gibt es kein Marktforschungsprojekt ohne 

Maßnahmenempfehlungen für bessere Entscheidungen und Strategien. 

 

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen „For 

Better Decisions“. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und 

internationaler Unternehmen sind von dem von puls entwickelten 

Konzept der Markennavigation überzeugt. Global Player wie Audi, 

Opel, Volkswagen, Audi, GORE-TEX, ZF Services oder BASF sichern 

ihr weiteres Wachstum durch maßgeschneiderte Marktforschung von 

puls ebenso ab wie mittelständische Unternehmen. 

 

Mehr Informationen über puls Marktforschung finden Sie unter 

www.puls-marktforschung.de. 
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