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Audi beherrscht Social Media
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Den Automobilmarken gelingt es im Durchschnitt bei 13,7 Prozent ihrer
Facebook-Nutzer, die Kaufabsicht zu steigern. Audi ist dabei laut einer
Analyse am erfolgreichsten.

Audi betreibt Social-Media-Marketing am erfolgreichsten. Laut einer aktuellen
Analyse der Puls Marktforschung in Kooperation mit der Universitat Bamberg I6sen
die Ingolstadter mit Gberdurchschnittlichen 17,4 Prozent die hochste Kaufabsicht bei
ihren Facebook-Usern aus. An zweiter Stelle bei der "Facebook-Performance" liegt
BMW (13,5 Prozent). Es folgen mit deutlichem Abstand Mercedes-Benz (7,9 Prozent),
VW (4,6 Prozent) und Opel (4,3 Prozent). Insgesamt gelingt es den Automobilmarken
im Durchschnitt bei 13,7 Prozent ihrer Facebook-Nutzer, die Kaufabsicht zu steigern.

Die aktuelle Erhebung der Puls-Trendstudie bei 2.023 Autokaufern zeigt, dass
stattliche 69 Prozent der deutschen Autokdufer Mitglieder bei Facebook sind. Unter
Jingeren (bis 30 Jahre) liegt dieser Anteil sogar bei 84 Prozent.



Wahrend sich Facebook und WhatsApp als Platzhirsche bei Autokaufern etablieren,
sind die Plattformen Youtube, Instagram und vor allem Snapchat bei jungen
Autokaufern stark im Kommen. Nutzerquoten bei unter 30-jahrigen von 57 Prozent
(Youtube), 38 Prozent (Instagram) und 23 Prozent (Snapchat) sprechen eine deutliche
Sprache. "Angesichts dieser Trends ist die kontinuierliche Messung der Nutzung
sozialer Netzwerke und der ausgeldsten Image- und Kaufabsichtswirkungen
unerlasslich", sagte Puls-Chef Konrad WeRner. (se)
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