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Top 3: Tesla lauft Automobilmarken den Rang ab

Die Einfuhrung des neuen Tesla Model 3 hat einen in der

Automobilbranche bislang nie dagewesenen Hype ausgeldst: Auch wenn
mdglicherweise Stornierungen zu erwarten sind, sprechen 400.000
Blindbestellungen eine eindeutige Sprache. Der sich abzeichnende Erfolg des
automobilen Newcomers aus dem Silicon Valley ist umso hoher zu bewerten als
sich die Interessenten bis Ende 2017 als friihestmdglichen Liefertermin
gedulden mussen. Vor diesem Hintergrund untersuchte die Nirnberger
Marktforschung puls mit einer reprasentativen Studie bei 1.000 Autokaufern die
Wahrnehmung der Marke Tesla, den Einfluss der Elektroauto-Kaufpramie und
die typischen Charakteristika von Tesla-Interessenten. Wie die

Ergebnisse zeigen, setzt Tesla Malistdbe: So nehmen mittlerweile 42 Prozent
der deutschen Autok&ufer Tesla als fihrende Marke fiir Elektroautos

wahr. Damit verweisen die Kalifornier BMW (35 Prozent), Mercedes Benz

(19 Prozent) und Toyota (17 Prozent) beim Zukunftsthema ,,Kompetenz

flr Elektroautos* auf die Platze. Wie die puls Studie weiter zeigt, bremst auch
der Ausschluss von Tesla aus der jlingst beschlossenen Kaufpramie fir
Elektroautos den Erfolg der Kalifornier nicht. Dazu beeindruckt diese
Kaufpramie Deutschlands Autokdufer zu wenig. So geben knapp 60 Prozent der
deutschen Autokdufer an, dass sie unabhangig von einer Kaufprdmie kein
Interesse an einem Elektroauto haben. Andererseits sagen zwei von drei
Elektroauto-Interessenten, dass die Kaufpramie ihre Kaufabsicht eines
Elektroautos bestéarkt oder geweckt hat. Offensichtlich gelingt es Tesla, die
Autokdufer unabhangig vom Preis oder einer Kaufpramie von der Marke zu
iiberzeugen. ,,.Bei Tesla stimmt offensichtlich das Mix aus Design, Sportlichkeit,
modernster Elektroantriebstechnologie und einem innovativen Vertrieb mit
eigenen Innenstadt-Stores*, kommentiert puls Geschéftsfihrer Dr. Konrad
Weliner die Ergebnisse. VVon daher akzeptieren laut puls Studie auch
erstaunliche 72 Prozent der Interessenten die lange Lieferzeit des Model 3.
Dariber hinaus schafft bei jedem zweiten der Besuch eines Tesla-Stores
Kauflust auf die Marke. Ein weiteres Ergebnis der puls Studie lasst aufhorchen:
Interessenten des Tesla Model 3 sind mit einem Durchschnittsalter von knapp 38
Jahren deutlich junger als die typischen deutschen Neuwagenkaufer und
erwagen neben Tesla v.a. Audi und BMW. , Tesla ist als junge Premium-
Automarke offensichtlich auf Eroberungskurs bei deutschen Premium-
Automarken®, resimiert puls Chef Wef3ner.



Tesla setzt sich als fiihrende Marke fiir Elektroautos an die x pUIS

Spitze.
Flihrende Automobilhersteller — Top 10

Welche/r Automobilhersteller ist/sind Ihrem Eindruck nach heute fihrend bei der Entwicklung von Elektrofahrzeugen?
Tesla 42
BMW
Mercedes-Benz 7
Toyota A
Volkswagen V
Audi ;

Renault

Google*
m Mai 2016

13 m Dezember 2013

4
il l45 ® Mai 2012

Opel

Marktforschung GmbH
huls AutokauferMonitor Basis: n=1.009 (2016), n=1.014 (2013), n=1.006 (2012) | *erstmalig 2016 abgefragt | Angaben in Prozent

Quelle: http://www.absatzwirtschaft.de/die-studien-der-wocheweltweites-internet-weltweiter-tesla-hype-weltweite-
verbesserung-der-mediaqualitaet-81857/2/



