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Führende Automobilhersteller – Top 10 
Welche/r Automobilhersteller ist/sind Ihrem Eindruck nach heute führend bei der Entwicklung von Elektrofahrzeugen?

Tesla setzt sich als führende Marke für Elektroautos an die 

Spitze.

42

35

19

17

15

13

8

7

6

4

3

31

7

20

10

11

8

7

4

1

13

9

24

12

9

12

13

5

Tesla

BMW

Mercedes-Benz

Toyota

Volkswagen

Audi

Renault

Google*

Opel

Smart

Mai 2016

Dezember 2013

Mai 2012

Basis: n=1.009 (2016), n=1.014 (2013), n=1.006 (2012) | *erstmalig 2016 abgefragt | Angaben in Prozent
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Einflussnahme der Kaufprämie
Die Kaufprämie in Höhe von 4.000 Euro für Elektroautos ist beschlossen. Welchen Einfluss hat diese Kaufprämie?

Die Kaufprämie für Elektroautos zeigt begrenzte Wirkung.
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Ich habe unabhängig von einer 

Kaufprämie kein Interesse an einem 

Elektroauto.

Ich hatte vorher schon Interesse ein 

Elektroauto anzuschaffen und wurde in 

meiner Absicht bestärkt.
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Ich hatte vorher kein Interesse an einem 
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Anschaffung.

Basis: n=1.009 | Angaben in Prozent
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Lieferzeit Model 3
Die Lieferung des Model 3 in Deutschland wird frühestens 2018 sein. Sind Sie bereit auf das Fahrzeug zu warten?

3 von 4 Interessenten am Tesla Model 3 akzeptieren die lange 

Lieferzeit.
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Besuch Tesla-Store
Inwieweit stimmen Sie den folgenden Statements zu Tesla-Stores zu?

Der Besuch eines Tesla-Stores schafft bei jedem 2. Kauflust.

Gesamt ≤ 30 J. 31 - 50 J. > 50 J.

Der Besuch hat Lust auf die 

Anschaffung eines Tesla 

gemacht.

52 57 30 46 71 40

Der Besuch hat meine 

Bedenken gegenüber 

Elektrofahrzeuge zerstreut.

39 36 50 43 43 20

Basis: n=52 | Angaben in Prozent | Gerankt nach Gesamt

!

!

!



6

Quelle: 

puls Marktforschung GmbH

puls AutokäuferMonitor

Relevant Set bei Tesla-Interessenten
Welche Fahrzeugmarken kommen für Sie in Frage?

Tesla-Interessenten erwägen v.a. auch Audi und BMW.
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Tesla-Interessenten sind im Durchschnitt jünger, eher 

Männer und leben in Großstädten.

Charakteristika 

Tesla-Interessenten

Eher jünger (Ø 38 Jahre)

Männlich (82 %)

Wohnen bevorzugt 

in Großstädten (37 %)
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puls über puls

Gründungsjahr: 1992 

Feste Mitarbeiter: 18

Firmensitz: Schwaig bei Nürnberg

Eigenes Telefonstudio: 100 freiberufliche Interviewer/innen 

Kerngeschäft: Integrierte Marktforschung und Empfehlungen für bessere 

Entscheidungen und Strategien 

Leistungsversprechen: For Better Decisions

Aktive Mitgliedschaften: Korporatives Mitglied im BVM 

„Berufsverband Deutscher 

Markt- und Sozialforschen“
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche

Automotive WebScreening/ Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern, 

Fahrzeugen, Autohäusern etc. 

Autohaus Online-Panel 
Händler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohäusern

pulsSchlag
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohäuser 

Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS

SchwackeMarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor
Jährliche Messungen der Händlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

Autokäuferpuls/ Autoflottenpuls
Markenübergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokäufern und 1.500 Autoflottenkunden 2x jährlich. 
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