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BETTER DECISIONS

M  Stichprobe # Befragungszeitraum
Personen, die den Kauf eines Fahrzeugs Februar 2016
planen bzw. vor kurzem ein Fahrzeug
gekauft haben. # Befragungsdauer
10 Minuten

n=1.010 reprasentative Interviews
&  Konzeption, Durchfihrung und
&  Erhebungsmethode Empfehlungen
Online tber den puls AutokauferMonitor puls Marktforschung GmbH
Schwaig b. Nirnberg
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Vor allem jingere Autokéaufer zeigen Interesse an
bedarfsbezogenen Mobilitdtsangeboten.

Interesse an verschiedenen Mobilitatsangeboten

18,4
Konventionelle Autovermietung

(z. B. Uber Sixt) 21,5

Car-Sharing
(Organisierte gemeinschaftliche
Nutzung von Fahrzeugen.

17,8

Kurzzeitige Nutzung von Fahrzeugen 21,5
maglich)
Monatliche Flatrate-Anmietung 16,6

(Anrecht auf max. 3 verschiedene

Fahrzeuge einer Preisklasse) 21,5

Car-Sharing in Kleingruppen
(Gemeinschaftlicher Autokauf/
Leasing und teilen unter Nachbarn

und Bekannten) 20,1

Quelle:
puls Marktforschung GmbH

puls AutokauferMonitor Basis: n=1.010 | Angaben in % | Top 2 Boxes = 1+2 (sehr) stark auf 6er Skala
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puls Uber puls XPUIS

Grundungsjahr: 1992

Feste Mitarbeiter: 18

Firmensitz: Schwaig bei Nirnberg

Eigenes Telefonstudio: 100 freiberufliche Interviewer/innen
Kerngeschatft: Integrierte Marktforschung und Empfehlungen fiir bessere

Entscheidungen und Strategien

Leistungsversprechen: For Better Decisions
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche prlS

FOR BETTER DECISIONS

Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern

Autohaus » Panel

pulsSchlag
AUTOHAUS » Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autoh&user
Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS
11t I @: i
Ponken SchwackeMarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor

Monitor 2015
"} | Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

Ll spds AVTOMALS

Autokauferpuls/ Autoflottenpuls
Autokaufer Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokaufern und 1.500 Autoflottenkunden 2x jahrlich.

Automotive WebScreening/ Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,
Fahrzeugen, Autohdusern etc.
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puls Marktforschung GmbH
Rothenbacher Stral3e 2 Telefon 0911 9535-400 info@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911 9535-404 www.puls-marktforschung.de
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