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Stichprobe

Erhebungsmethode

Befragungszeitraum

Befragungsdauer

Durchfiihrung

Studie zur E-Auto-Pramie in Deutschland
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n=1.000 Interviews mit PKW-Haltern in Deutschland — die Stichprobe ist

reprasentativ fir private PKW-Halter und User Chooser im Alter von 18-75 Jahren
(Quotierung und Gewichtung gemal KBA-Statistik nach Personenalter, Geschlecht,
Fahrzeugalter bis zu 25 Jahren, Fahrzeugsegment und weiteren Bestandscharakteristika)

Online-Interviews (CAWI)
05.-12. Februar 2026
ca. 10 Minuten (Median)

puls Marktforschung GmbH, Schwaig b. Niirnberg




BETTER DECISIONS

Knapp ein Viertel zeigt Interesse an der E-Auto-Kaufpramie, v( UIS
wobei 3,1% der PKW-Halter sie unbedingt nutzen mochte. , o8

Einfluss der E-Auto-Pramie auf die Kaufbereitschaft
Erhoht diese Pramie lhre Kaufbereitschaft fiir ein neues Fahrzeug? (zuvor wurde die geplante Fordersystematik kurz dargestellt)

Ja, ich mochte sie unbedingt nutzen. Ja, ich uiberlege aber noch, ob ich sie nutzen will.

Weil3 nicht/
keine Angabe/
Sonstiges

Nein, weil ich generell kein Auto kaufen will.

Nein, ich erfiille die Voraussetzungen fiir
die Pramie nicht.

Nein, weil ich kein Elektroauto-/ keinen
Plug-In Hybrid als Neuwagen kaufen will.
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Die geplante Pramie spricht vor allem Halter*innen junger BEVs und O
Hybridfahrzeuge an ‘pln'lls

Einfluss der E-Auto-Pramie auf die Kaufbereitschaft
Erhoht diese Pramie lhre Kaufbereitschaft fiir ein neues Fahrzeug?

Ja, ich mochte sie unbedingt nutzen.

Ja, ich liberlege aber noch, ob ich sie nutzen will.

Private PKW-Halter in Deutschland insgesamt :
Bis 29 Jahre 4.6 35,6 |
30-44 Jahre
45-59 Jahre
iiber 60 Jahre
Weniger als 2 Jahre
2 bis unter 5 Jahre I
5 bis unter 10 Jahre )
10 bis unter 15 Jahre
15 Jahren oder &lter
Benzinmotor
Dieselmotor
Hybridantrieb (Plug-in mit Ladefunktion oder Mild-/Vollhybrid) !
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Elektroantrieb (reines Elektrofahrzeug/ BEV)
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