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puls Studie zu den Auswirkungen der hohen Spritpreise auf das Mo-
bilitdtsverhalten
Jeder Dritte will die Autonutzung reduzieren

Nirnberg, 03. Februar 2022

Weil die Preise fiir Benzin und Diesel auf ein nie gekanntes Re-
kordniveau klettern ilberdenken Deutschlands Autofahrer ihr Mobi-
litdtsverhalten: Laut einer aktuellen Studie der Nirnberger
Marktforschung puls bei 1.003 Autofahrern wollen stattliche 37
Prozent ihre Autonutzung reduzieren. Unter Frauen liegt dieser
Anteil sogar bei 40 Prozent. Auf der anderen Seite resultiert aus
der Not der steigenden Kraftstoffpreise auch eine Hinwendung von
Deutschlands Autofahrern zu einer klimafreundlicheren Mobilitat:
So geben 27 Prozent an, dass die hohen Spritpreise Rickenwind fir
Elektroautos und Hybridfahrzeuge sind. Weitere 17 bzw. 13 Prozent
wollen die Nutzung &6ffentlicher Verkehrsmittel bzw. der Bahn for-
cieren. Unter Jingeren liegen diese Anteile sogar bei 27 Prozent
fiir den OPNV und 20 Prozent fiir die Bahn. ,Die Automobilindustrie
sollte die Not der hohen Spritpreise als Chance fiir die Forcie-
rung des Angebots von Elektroautos nutzen und Kooperationen mit
Anbietern o0ffentlicher Verkehrsmittel suchen™, empfiehlt puls Ge-
schaftsfihrer Dr. Konrad WeBner. Bemerkenswert ist auf der ande-
ren Seite auch, dass laut puls Studie 12 Prozent in den hohen
Benzinpreisen Rickenwind flir spritsparende Dieselautos sehen.
Weitere 34 Prozent zeigen sich allerdings auch unbeeindruckt vom
Rekordniveau der Kraftstoffpreise und geben an, dass davon keine
Veranderung auf ihre Autonutzung ausgeht.
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Uber puls Marktforschung

Seit tUber 25 Jahren konzentriert sich puls darauf, den Markter-
folg von Unternehmen durch umsetzungsorientierte Marktforschung
und daraus abgeleitete MaRnahmenempfehlungen abzusichern.

An der Durchfihrung von kundenindividuellen Marktforschungsstu-
dien arbeiten 18 hochqualifizierte Mitarbeiter. Bei puls gibt es
kein Marktforschungsprojekt ohne konkrete MaRnahmenempfehlungen
fir bessere Entscheidungen und Strategien.

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen ,For
Better Decisions“. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und
internationaler Unternehmen sind von dem von puls entwickelten
Konzept der Markennavigation iberzeugt. Global Player wie Santan-
der, Mercedes-Benz, Consorsbank, GORE-TEX, Quirin Privatbank, mo-
bile.de, TUV Siid oder STABILO sichern ihr weiteres Wachstum durch
maBgeschneiderte Marktforschung von puls ebenso ab wie mittel-
standische Unternehmen.

Mehr Informationen iUber puls Marktforschung finden Sie unter
www.puls-marktforschung.de.
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