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Knapp jeder Zweite halt Fahrverbote fur unverhaltnismaliig. xplIIS
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Verhaltnismafigkeit von Fahrverboten
Welcher Aussage stimmen Sie eher zu?

Ich finde die Fahrverbote Ich finde die Fahrverbote
e e 28% 48% . .
verhaltnismaniq. unverhaltnismafiq.

S weiblich 200 42%
-
(@] []
o mannlich |n| 27% 51%
Q)

Bis 30 Jahre @ 30% 44%
E _ 0) (0)
2 31-50 Jahre @ 2506 51%

Uber 50 Jahre @ 28% 50%
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Vor allem Jungere und Manner lehnen Tempolimits ab. XPUIS
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Einstellung zu Tempolimits
Welcher Aussage stimmen Sie eher zu?

Ich befurworte die EinflUhrung Ich lehne die EinfUhrung eines
eines generellen Tempolimits 41% 45% generellen Tempolimits auf
auf deutschen Autobahnen. deutschen Autobahnen ab.

e weiblich 48% 39%
= .
4 mannlich |n| 38% 49%
Q)

Bis 30 Jahre @ 33% 529%
E _ 0) 0)
2 31-50 Jahre @ 43% 43%

Uber 50 Jahre @ 47% 43%
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83 Prozent attestieren dem Auto auch in Zukunft eine )
grof3e Rolle. ‘pUIS

Die zuktnftige Rolle des Autos
Welcher Aussage stimmen Sie eher zu?

Da§tA\rl:]t_(r)] W.'r:d mr Z;klénfltl auch oy -0 Das Auto wird in Zukunft keine
\;Vpeilefenl €Ine grole RoTe o . groRe Rolle mehr spielen.

S weiblich 4§ 85% 5%
= .
o mannlich |n| 82% 7%
Q)

Bis 30 Jahre @ 83% 6%
E _ 0) 0)
£ 31-50 Jahre @ 81% 7%

Uber 50 Jahre @ 85% 7%
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Jeder Zweite sieht negative Stimmungsmache fur -
unverantwortlich. APUIS

Auto-Stimmung
Welcher Aussage stimmen Sie eher zu?

Negative Stimmung gegen das Arbeitsplatzverluste missen
Auto ist unverantwortlich 50% 24% dabei in Kauf genommen
gegentber den Arbeitsplatzen. werden.

e weiblich 4§ 48% 23%
=
(@] []
4 mannlich |n| 51% 25%
Q)

Bis 30 Jahre @ 51% 229%
E _ 0) 0)
2 31-50 Jahre @ 50% 24%

Uber 50 Jahre @ 48% 26%

Quelle: puls Marktforschung GmbH Basis: n=1.023 | Abfrage auf 5er-Skala 6



puls Uber puls xpub:

Grundungsjahr: 1992
Feste Mitarbeiter: 18
Firmensitz: Schwaig bei Nurnberg

Telefonstudio im eigenen Haus

Kerngeschaft: Integrierte Marktforschung und Empfehlungen ftir bessere
Entscheidungen und Strategien

Leistungsversprechen: For Better Decisions

Aktive Mitgliedschaften: (\;-M\"K;;.,m.,,,s.v.:::n.:im::v.. acnm @UBUF
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puls - Marktforschung und MalRnahmenempfehlungen flr bessere e
Entscheidungen und Strategien IA , UIS

OR BETTER DECOISIONS

Seit Uber 25 Jahren konzentriert sich die puls Marktforschung darauf, den
Markterfolg von Unternehmen durch umsetzungsorientierte Marktforschung
abzusichern.

An der Durchfiihrung von kundenindividuellen Marktforschungsstudien arbeiten
18 hochqualifizierte Mitarbeiter. Dabei gibt es bei puls kein Marktforschungsprojekt
ohne MalRnahmenempfehlungen zur Optimierung der Kundenbindung und
Marktausschopfung.

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen ,,For Better Decisions*.
Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und internationaler Unternehmen sind von
dem von puls entwickelten Konzept der Markennavigation tberzeugt. Global Player
wie Audi, Opel, Volkswagen, GORE-TEX, ZF Services, Uniga oder BASF sichern ihr
weiteres Wachstum durch mafl3geschneiderte Marktforschung von puls ebenso ab
wie mittelstdndische Unternehmen.

puls Marktforschung GmbH

Rothenbacher Stral3e 2 Telefon 0911 9535-400 info@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911 9535-404 www.puls-marktforschung.de
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche x

Autohaus » Panel

AUTOHAUS ,

s
o Banken
Monitor 2018

s

b s

Autokaufer

uls
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Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern

pulsSchlag
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohauser
(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS)

puls Handlerradar/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

Autokauferpuls/ Autoflottenpuls
Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokdufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Automotive WebScreening/ Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,
Fahrzeugen, Autohdusern etc.

Quelle: puls Marktforschung GmbH



Aktuelle Referenzen

==

puls

FOR BETTER DEQISIONS

@ SRS

Die Schraube

AUTOHAUS 7‘ = achtung E PTG o5 cotenee Allianz @ SAEANS [{&Rﬁ,},@ 4@ - m AUTQ,M;"
AUTO o - ) ey
'scoutzs h P Sotee BARMER Schwtbisch Hall <= | [BDA BERTELSMANN | |(G)zuurrs Q [l one parioas BOLTA
Brand (i
Trust bulthau i - [ 4@
(] BOSCH M mB g CarGﬁEwEﬁ cow . C Creditplus saree DAVERT
[ R
ncaenenn | | DerXyeck ! e@sy T Energie EURO
> DEKRA Lecker, 12,,9,,% / VZ2asN Kﬁﬁ(‘% ‘S cr d t MO e EY' Fors PARTS
m FFSGROUP | | NATIONAL | | GLSBank @ 5 Got ST
\ FACKELMANN' ‘ GLYSANTIN € goctzpartners Gooovean pumoe 0
&2 | | FrSCROUP NATIONAL SEAnL (s othoer
HONDA — M - p i o
R m Hyundai Capital M KOGLER: EB\S_E/PIan w 2 Marktplaats @ i s el Q__E_ﬁ{_;“ m’:
Meyerthole i = )
B mevnesss | | 8 s norranef” | | @wmeer | | @DIEBIE OVS| |errcss “
Kohlruss s Rat i Jow AL Lammsbrau
l%hf"?ﬂhﬂ preisEz)de PROGENIUM 4> I%A\ e O quirnon X Reiffeisen Bank verteiissen P4 @ re1Banoue S#REIFF e“’:;'"e 2/ HUNZMANN
piz berninacengadin sank | | “Sohwemane s e
”/;; SKODA P
Rédl & Partner Rﬁiﬁﬁ;u i SCHAEFFLER I = Iisip SiKT leasing SP. 9 springert sl

Stauer

%=

SwissLife

TARGO ;X BANK

TECHNO

/f_x 3 7 =
ﬁ owanciac | ) Triodos @Bank M@ @ | ited Digital Group
TOYOTA
{ VR BANK .
@ NURNBERGES Waciaetietacn webmnobil24 l-’m/ cELS

) WrissmanGrupps

VDA | i

ET Volksbank eG |

@

Valkswagen
Finoncial Services

m wurm«':‘erglscm

ebmpapst
ZEITLAUF®

10



FOR BETTER DECISIONS

s puls

. AR

Puls MARKTIFORSCHUNG

o e e AR AN TR LN

A SN DHES-A00
. A BN NS s AN
— - Oy vl . oW ey NVOA RN

y S

ey

e YA

puls Marktforschung GmbH
Rothenbacher Stral3e 2 Telefon 0911 9535-400 wessner@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911 9535-404 www.puls-marktforschung.de

Geschaftsfuhrer: Dr. Konrad Welner - Ust-ID-Nr.: DE 133 554 286 - Ust-Nr.: 241/135/41 284 - Amtsgericht Nirnberg - HRB 11034



