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Seit Beginn der Dieselkrise vor knapp 4 Jahren bröckelt das 

Ansehen der deutschen Automobilindustrie in der Öffentlichkeit. 

Die Vorwürfe reichen vom Verschlafen der Elektromobilität über 

das Angebot vermeintlich unzeitgemäßer Fahrzeuge wie SUVs bis zu 

mangelndem Engagement für Umwelt- und Klimaschutz. Diese Themen 

werden vielfach auch zum Anlass genommen, das Auto generell in 

Frage zu stellen beziehungsweise dessen Abschaffung zu fordern. 

Vor dem Hintergrund dieser vermeintlich negativen Auto-Stimmung 

wollte die Nürnberger Marktforschung puls im Rahmen einer 

repräsentativen Studie bei 1.023 Autofahrern wissen, wie die 

deutschen Autofahrer tatsächlich über die Automobilindustrie, die 

Zukunft des Autos sowie über Tempolimits und Fahrverbote denken. 

Mit einem überraschenden Bekenntnis pro Auto und 

Automobilbranche: So bewertet jeder Zweite die negative Stimmung 

gegen das Auto als unverantwortliche Gefährdung von 

Arbeitsplätzen. Deutlich geringere 24 Prozent geben dagegen an, 

dass Arbeitsplatzverluste dabei in Kauf genommen werden müssen. 

„Bei den Deutschen reift offensichtlich die Erkenntnis, dass die 

in den letzten Jahren aufgebaute Negativstimmung gegen das Auto 

zu Wohlstands- und Arbeitsplatzverlusten führt“, kommentiert puls 

Geschäftsführer Dr. Konrad Weßner die Ergebnisse. Dazu passend 

attestieren laut puls Studie stattliche 83 Prozent dem Auto auch 

in Zukunft eine wichtige Rolle. Deutlich geringere 7 Prozent 

geben an, dass das Auto in Zukunft keine große Rolle mehr spielen 

wird. Auch bei der Bewertung der drohenden und teilweise bereits 

vollzogenen Innenstadt-Fahrverbote kippt offensichtlich die 

Stimmung: Vor die Wahl gestellt bewerten 48 Prozent Fahrverbote 

als unverhältnismäßig gegenüber deutlich geringeren 28 Prozent, 

die Fahrverbote befürworten. Gespalten sind die Meinungen zur 

Einführung eines Tempolimits auf deutschen Autobahnen, das 55 

Prozent ablehnen und 41 Prozent befürworten. Trotz 

Sensibilisierung für Themen wie Tempolimits sagen Deutschlands 

Autofahrer von daher mehrheitlich „Ja“ zum Auto und zur 

Automobilindustrie.  
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Über puls Marktforschung 

 

Seit über 25 Jahren konzentriert sich die puls Marktforschung 

darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch 

umsetzungsorientierte Marktforschung und daraus abgeleitete 

Maßnahmenempfehlungen abzusichern. 

 

An der Durchführung von kundenindividuellen 

Marktforschungsstudien arbeiten 18 hochqualifizierte Mitarbeiter. 

Bei puls gibt es kein Marktforschungsprojekt ohne konkrete 

Maßnahmenempfehlungen für bessere Entscheidungen und Strategien. 

 

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen „For 

Better Decisions“. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und 

internationaler Unternehmen sind von dem von puls entwickelten 

Konzept der Markennavigation überzeugt. Global Player wie Audi, 

Opel, Volkswagen, GORE-TEX, ZF Services oder BASF sichern ihr 

weiteres Wachstum durch maßgeschneiderte Marktforschung von puls 

ebenso ab wie mittelständische Unternehmen. 

 

Mehr Informationen über puls Marktforschung finden Sie unter 

www.puls-marktforschung.de. 
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