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Ausgewahlte Fragestellungen XPUIS

& Wie stehen die Autofahrer zu Internetfunktionen im Auto? Wie zufrieden sind sie
damit?

# \Welche Funktionen werden bereits genutzt? Welche Weiteren werden
gewulnscht? Welche sind besonders interessant? Welche werden
weiterempfohlen?

# \Welche Bedenken gibt es gegeniber Connected Cars?

# \Welche Automobilmarken zeichnen sich besonders durch vernetzte Fahrzeuge
aus?

# Wie bekannt ist die Innovation Google Glass und wie hoch ist das Kaufinteresse?

# Welche Funktionen einer Google Glass werden beim Autofahren gewtinscht?
Welche Griinde bestehen zur Skepsis?



Jeder zweite Autokaufer wiinscht sich ein vernetztes h
Fahrzeug mit Internet-Funktionen ‘ UIS

Nutzung Internet-Funktionen
Wie stehen Sie zu Internet-Funktionen im Auto?

FOR BETTER DECISIONS

L. W M
Ich nutze bereits ein vernetztes
Fahrzeug mit Internet-

(n=252)  (n=759)
Funktionen.

Ich wiinsche mir ein vernetztes 2,8 6,1

Fahrzeug mit Internet-
Fuplds

43,3 48,6

Ich lehne vernet
mit Internet-

40,0 39,5 64,3 54,0 45,3
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Basis: n =1.011 | Angaben in %



Vor allem BMW ist bekannt fur Connected Cars XPUIS

FOR BETTER DECISIONS

Wahrnehmung der Top 10 Marken beim Einsatz von Connected Cars
Haben Sie von Automobilmarken gehdrt, die sich durch vernetzte Autos besonders auszeichnen? Um welche Marke(n) handelt es sich dabei?

67,3

MERCED

PORSCHE [ 3.3

n=153
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Connected Cars und Google Glass, September 2013 Basis: n=1.011 | Angaben in % | Mehrfachnennungen maoglich 5



28% der Autokaufer auf3ern Kaufinteresse an der Google )
Glass ‘ UIS

Kaufinteresse der Google Glass
Wie interessant ware es fur Sie, eine solche "Google Glass" zu kaufen?

FOR BETTER DECISIONS

1 = Sehr interessant - 12,3

Geschlecht

M

________________________________________ n=252) (n=759)

6= Uninteressant RN 32
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Fast jeder 2. wirde die Google Glass zur Bedienung von )
Internet-Funktionen im Auto nutzen ‘ UIS

Bevorzugter Bedienungsweg der Internetfunktionen
Welche der folgenden Aussagen trifft auf Sie zu?

Ich wirde die

Internet-Funktionen...
Geschlecht

W M

... eher tber die Google Glass - _
bedienen wollen. (n=252)  (n=759)
21,8 19,6

... eher Ubd
Fahrzeug bé

Ml 507 583 564 556 551
Fahrzeug

... sowohl tber die G
als auch tbe Sowohl als auch X 25,2 21,9 22,6 25,3

0 20 40 60
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Antwortfax XPUIS

Unsere Faxnr.: +49 (0)911 / 95 35 404

Ich bin interessiert an der Studie ,,Connected Cars und Google Glass: Wie das Internet Einzug
In das Auto halt “.

0 Ich bestelle die Studie zum Preis von € 599,- zzgl. MwSt. — die Zahlung erfolgt per Rechnung.

o Ich bin an einer Prasentation vor Ort interessiert. Bitte kontaktieren Sie mich diesbezuglich.

Firma;:

Name:

Anschrift:

E-Mail:

Telefon:
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Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche XPUIS

Automotive Web-Screening

Automotive Supplier Autokaufer Monitor /
Monitor GewerbekundenMonitor

Handler /

Werkstatten

Technologie Monitor Autoverwertung /
Energiebranche Recycling Monitor

Google Insights

FOR BETTER DECISIONS
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FOR BETTER DECISIONS

Ausgewahlte Projekte in der Automobilbranche x UIS

Automotive Supplier Monitor
Markttrends bei Automobilzulieferern (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

TechnologieMonitor Energiebranche
Technologietrends auf dem Weg zu erneuerbaren Energien (Entscheiderstudie 2x jahrlich).

Automotive WebScreening / Google Insights

Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern, Fahrzeugen, Autohdusern etc.

Monitorings bei Handlern und Werkstéatten

Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern.

pulsSchlag
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohduser (Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS).

Schwacke MarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor:
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.
AutokauferMonitor / GewerbekundenMonitor

Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autok&ufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Autoverwertung / Recycling
Trends zur Wiederverwertung von Fahrzeugen (Entscheiderstudie 2x jahrlich).
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