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: BETTER DECISIONS

& Zielgruppe
Autofahrer / Personen, die in den nachsten
6 Monaten eine Anschaffung eines
Fahrzeugs planen oder in den
vergangenen 12 Monaten getatigt haben.

& Befragungszeitraum
Januar 2021

& Konzeption, Durchfiihrung und Empfehlungen
puls Marktforschung GmbH Schwaig b. Nirnberg

& Stichprobe
n=1.029




Getrieben durch den Zuschuss wollen 67 Prozent auch zu Hause

x‘ FOR BETTER DECISIONS

eine Lademaoglichkeit.

Standorte von Ladeséaulen fur Elektrofahrzeuge

Parkhauser / Tiefgaragen
Tankstelle

Raststatten an Autobahnen
Zu Hause

Supermarkt / Discounter
Am Arbeitsplatz

Hotel

Flughafen

Bahnhof

Autohaus

Restaurant

Sportplatz/ Fitness-Studio

FuBballstadion / Eventlocation

Quelle: puls Marktforschung GmbH Basis: n=1.029
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puls Uber puls

Grundungsjahr:
Feste Mitarbeiter:
Firmensitz:

Kerngeschaft:

Unser Leistungsversprechen:

Aktive Mitgliedschaft:

puls Marktforschung GmbH

1992
18
Schwaig bei Nurnberg

Integrierte Marktforschung und
Empfehlungen fur bessere
Entscheidungen und Strategien

(Schwerpunkte: Automotive & Finance)

For Better Decisions




Aktuelle Referenzen
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche x UIS

BETTER DEQISIONS

Autohaus Online-Panel

SRR | |15 dler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohdusern

pulsSchlag
AUTOHALS VAV Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohéuser
" (Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS)

i £ -
wmcepONken puls Handlerradar / AUTOHAUS BankenMonitor / AUTOHAUS VersicherungsMonitor
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

o S AINIIS

Autokauferpuls / Autoflottenpuls
Autokaufer Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokaufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Automotive WebScreening / Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,
Fahrzeugen, Autohdusern etc.




puls — Marktforschung und Mal3Bnahmenempfehlungen flr )
bessere Entscheidungen und Strategien KPUIS

For Better Decisions — Seit Gber 25 Jahren konzentriert sich die puls
Marktforschung darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch
umsetzungsorientierte Marktforschung abzusichern.

An der Durchfihrung von kundenindividuellen Marktforschungsstudien arbeiten
18 hochqualifizierte Mitarbeiter. Dabei gibt es bei puls kein
Marktforschungsprojekt ohne MalRnahmenempfehlungen zur Optimierung der
Kundenbindung und Marktausschodpfung.

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen ,For Better Decisions®.
Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und internationaler Unternehmen sind
von dem von puls entwickelten Konzept der Markennavigation Uberzeugt. Global
Player wie Audi, Opel, Volkswagen, GORE-TEX, ZF Services, Uniga oder BASF
sichern ihr weiteres Wachstum durch maRgeschneiderte Marktforschung von
puls ebenso ab wie mittelstandische Unternehmen.

puls Marktforschung GmbH

Rothenbacher StralRe 2 Telefon 0911 9535-400 wessner@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911 9535-404 www.puls-marktforschung.de
n pulsMarktforschung @ pulsmarktforschung ’ pulsMafo 2 nvuls Marktforschung
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