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puls Studie zur Einführung einer Autokaufprämie 

Klares Ja zur Autokaufprämie aber gespaltene Meinungen zu deren 

Ausgestaltung 

  

Nürnberg, 5. Mai 2020 

 

Die Automobilindustrie sorgt mit seinen angeschlossenen 

Zulieferern, Autohäusern und Dienstleistern nicht nur für 10 

Prozent der Wirtschaftsleistung in Deutschland, sondern auch für 

jeden siebten Arbeitsplatz. Von daher würde eine Autokaufprämie 

laut den Verantwortlichen dieser deutschen Vorzeigeindustrie 

nicht nur den Automobilverkauf ankurbeln, sondern auch Zugkraft 

und Zuversicht in viele weitere Wirtschaftsbereiche bringen. Vor 

diesem Hintergrund hat sich die Nürnberger Marktforschung puls im 

Rahmen einer aktuellen Studie bei 531 Auto-Interessenten in 

Deutschland mit der Frage beschäftigt, ob und welche Art von 

Autokaufprämie in der Kundengunst vorne liegt. Was die generelle 

Meinung zur Autokaufprämie betrifft, so befürwortet mit vier von 

fünf Auto-Interessenten die klare Mehrheit eine Autokaufprämie. 

Gespalten sind laut puls Studie dagegen die Meinungen zur 

Ausgestaltung der Autokaufprämie: Jeder Dritte (34 Prozent) 

befürwortet eine generelle Kaufprämie für alle Neuwagen, 26 

Prozent präferieren eine solche Kaufprämie als Ökoprämie für 

klimafreundliche Fahrzeuge und immerhin 18 Prozent sprechen sich 

für eine Mobilitätsprämie aus, die den Verbrauchern die freie 

Wahl zwischen einem Auto und anderen Verkehrsmitteln (zum Beispiel 

ÖPNV) lässt. Vor diesem Hintergrund deckt sich laut puls Geschäftsführer 

Dr. Konrad Weßner „der von der Politik angedachte Weg einer gestaffelten 

Prämie für Autos nach Klimafreundlichkeit ziemlich genau mit den 

Kundenpräferenzen“. Ergänzend könnte über eine Mobilitätsprämie 

nachgedacht werden, die immerhin jeder Fünfte befürwortet. Um ein 

„Abwarten und Tee trinken“ bei Auto-Interessenten zu vermeiden, sollte 

zu der Kaufprämie für diese deutsche Schlüsselindustrie in jedem Fall 

schnell eine klare Entscheidung getroffen werden.  
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Über puls Marktforschung 

 

Seit über 25 Jahren konzentriert sich die puls Marktforschung 

darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch 

umsetzungsorientierte Marktforschung und daraus abgeleitete 

Maßnahmenempfehlungen abzusichern. 

 

An der Durchführung von kundenindividuellen 

Marktforschungsstudien arbeiten 17 hochqualifizierte Mitarbeiter. 

Bei puls gibt es kein Marktforschungsprojekt ohne konkrete 

Maßnahmenempfehlungen für bessere Entscheidungen und Strategien. 

 

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen „For 

Better Decisions“. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und 

internationaler Unternehmen sind von dem von puls entwickelten 

Konzept der Markennavigation überzeugt. Global Player wie Audi, 

Opel, Volkswagen, Audi, GORE-TEX, ZF Services oder BASF sichern 

ihr weiteres Wachstum durch maßgeschneiderte Marktforschung von 

puls ebenso ab wie mittelständische Unternehmen. 

 

Mehr Informationen über puls Marktforschung finden Sie unter 

www.puls-marktforschung.de. 
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